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Hofland Freesia presenteert Freesia Finest — Nature’s Fragrance

“WI| maken van geur een
unigue selling point”

Freesia’s staan bekend om hun geur. Gek ge-
noeg zijn er weinig freesiakwekers die van
deze bloemeigenschap een unique selling
point maken. Daar komt nu verandering in:
Hofland Freesia introduceert binnen haar
Freesia Finest productlijn: Natural Fragrance.

Door Esdor van Elten

Hofland is een bekende naam in de freesiawe-
reld. In Maasdijk teelt Mario Hofland al sinds
1974 freesia’s. Inmiddels zijn ook zijn zoons Erik
en Marinus in het bedrijf ingetreden. Op een
areaal van bijna vijf hectare produceert Hofland
Freesia ruim 17,5 miljoen stelen op jaarbasis.
“Onze visie is dat wij al onze twaalf rassen jaar-
rond in een goede kwaliteit en aantallen kunnen
leveren”, legt Erik Hofland uit. ‘Dat vraagt om
een strakke planning: 35% van het assortiment is
wit, 20% geel, paars/blauw komt op 25% en roze
maakt 15% van het totaal uit. De laatste 5% wordt
volgemaakt met rood. Hofland garandeert zo
betrouwbare levering en dus zekerheid.’

Visie ontbreekt ook niet als het gaat om zorg
voor het milieu. Hofland Freesia werkt al een
lange tijd met biologische bestrijding. Vanuit
OCAP komt CO2 voor gebruik in de kas. Om de
grond in de zomer te koelen en de kas in de
winter te verwarmen maakt het bedrijf gebruik
van warmteopslag in de grond. Gecombineerd

met geavanceerde schermen zorgt deze tech-
niek ervoor dat er minimaal hoeft te worden
gestookt. Hofland levert dus niet alleen mooie,
maar ook verantwoorde freesia’s.

FREESIA FINEST

Alweer een paar jaar geleden introduceerde
Hofland Freesia haar eigen merk: Freesia Finest,
bedoeld om klant te verleiden en te verrassen
met de vele mogelijkheden van de Freesia.
Binnen deze productlijn introduceert Hofland
naast de Blooming selection nu de Nature’s
Fragrance lijn, waarbij de geur van de Freesia
centraal staat. “Wij hebben uit de beschikbare
rassen die soorten uitgekozen die goed geu-
ren”, aldus Erik. “Het assortiment bestaat nu
uit vier thema's: de Fresh Violet, de Romantic
Passion; Sunny Honey en de Vanilla Queen.”
Om deze geuren te definiéren deed Hofland
Freesia een beroep op een geurspecialist. Want
met Nature’s Fragrance begeeft het bedrijf
zich op onontgonnen terrein: “ledereen weet
dat freesia’s geuren, maar wij willen door deze
geuren duidelijk te definiéren ook een verkoop-
argument toevoegen. Nature’'s Fragrance moet
de komende jaren uitgroeien tot een exclusief
onderdeel van Freesia Finest: Deze bloemen
komen niet voor de klok. Wij distribueren
Nature’s Fragrance via geselecteerde verkoop-
kanalen.”

MARKETING EN SAMENWERKING

Hofland Freesia onderscheidt zich al jaren met
haar marketingvisie; de functionele en emoti-
onele behoeften van de consument vertalen in
concepten en producten. Die lijn wordt voort-
gezet bij Nature’s Fragrance. Nature’s Fragrance
komt in april 2016 in de winkel, uiteraard
voorzien van de bijbehorende toegevoegde
waarde als een eigentijdse folie en kaartjes, elk
in zijn eigen stijl en met een eigen uitstraling.
De marketing voor deze productlijn is nadruk-
kelijk gericht op de consument. Daarbij worden
aan alle tussenliggende partijen in de keten
mogelijkheden en producten geopperd die de
ketenpartners in staat stelt hun klanten voor

de freesia te interesseren en hen te bedienen.
“Samenwerking en waardecreatie is ons stre-
ven”, zo vat Erik deze visie samen. Met Nature's
Fragrance hoopt Hofland Freesia de komende
jaren een toonaangevende productlijn neer te
zetten. Meer info: www.hoflandfreesia.nl.




